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VIZIJA BOJA 201

RAZVOJNI NACRT 2016
BOJA 2020

1-VIZIJA Z VIDIKA DOSEGANJA
POZICIJE
Julijske Alpe so med top 10

evropskimi alpskimi destinacijami.

2-KVALITATIVNA VIZIJA

Prvovrstna povezana in celoletna
alpska destinacija, kjer je turizem
osrednji generator trajnostnega
razvoja.

PREMIK:

Vedji fokus in zaveza
za:
1-TRAJNOSTNI
SVAVAYION]
in
2-SPOSTOVANJE
IDENTITETE /
LOKALNEGA/
AVTENTICNEGA =
SKUPNOST

RAZVOJNI NACRT 2020

BOJA 2025+

Najbolj
TRAJNOSTNA
in PRVOVRSTNA turisti¢na
destinacija v Sloveniji.

Med
evropskimi alpskimi destinacijami
izstopa po svoji zavezi zelenemu
in avtentiCnemu*.

(*ne gre za pozicijo, temvec za konkretno
vrednost in voditeljstvo na podrogjih, ki so nam
pemernbna: trajnostno, lokalni viri, ohranjanje

kakovosti okolja in prostora za kakovostno

Zivljenje)




1. MOCNA ZAVEZA TRAJNOSTI & SKRB ZA BOJA

Trajnost je v srcu nase skupne platforme. Imamo veliko odgovornost
da iziemne narave in TNP. Nasa vizija je biti najbolj trajnostna in
prvovrstna destinacija v Sloveniji in med najbolj zelenimi v Alpah.
Krepimo zelene projekte, razvijamo zero waste obmocje,
vzpostavljamo trajnostne mobilnost in kroZne resitve

2. NOVE VLOGE DMMO

Na Iokalni ravni krepimo funkcijo upravijanja
destinacij, na ravni BOJA pa razvoja skupnih
produktov in projektov ter stratesko vodenje
{governance & stewardship) — za doseganje
skupne vizije. Hkrati vstopamo na podrodja, ki
niso tradicionalno turisticna (kmetijstvo, krajina,
mobilnost), zato krepimo partnerstva z Obg&inami
in razvojnimi agencijami.

3. TRAJNOSTNA RAST &
FOKUS NA VREDNOST

Pomembna nam je vrednost in ne cbseg -
targetiramo za vi§jo vrednost.

Zelimo rasti, a premiglieno (obvladljive} in
usmerjeno (izven poletja in na manj
obremenjenih tockah).

4, POZNAVANJE in UPRAVLJANJE
NOSILNE ZMOGLJIVOSTI

Zavedamo se, da ima destinacija svoje zmogljivosti — ki
jih ne smemo presedi.

Zato vlagamo v njihovo razumevanjefizragune,
poznamo meje in destinacije/tocke aktivno upravljamo.

Prizadevamo si, da vsi na cbmodju ozavestimo izjemni prostor, v
katerem Zivimo — ki mu moramo postaviti pravo ceno. To je mogoée
le, e smo zavezani k visoki kakovosti in prvovrstni izkugnji. Kljuéni
so motivirant in izobraZeni ljudje, ki ustvarjajo to izkusnjo.

TRUKTURO

Za vecjo kenkurencnost, zadostitey
povprasevanja in za nagovarjanje zahtevnejsih
segmentov potrebujemo zadostno in visoko-
kakovostno infrastrukturc. In domisliene
arhitekiurne resitve, ki spostujejo identiteto
prostora.

PRINCIPOV
DELOVANJA

7. OKREPLJEN POMEN LOKALNE
SKUPNOSTI

Krepimo pomen lokalne skupnosti, negujemo
lokalno identiteto {fjudi in prostora} in si
prizadevamo za aktivno komunikacijo z vsemi
delezniki. Nas cilj je pravo ravnoteZje med
prostorom za Zivijenje, priloZznostmi za delo in
obisk.

8. NE VEC SEKTORSKI PRISTOP

Turizem je tesno vpet v celoten razvoj lokalne skupnosti —
razumemo in vzpostavljamo koncept destinacije kot
Ldnevne sobe",



DESTINACIJA BOJA KOT ,DNEVNA SOBA* Kaj nas vodi?

BOJA je kot prostor, ki ga sestavljajo razliéni kosi pohistva (= stevilni gradniki}, ki morajo biti za
dobro poéutie GOSTITELJEV (= fjudje, ki v tem prostoru Zivijo in delajo), kot tudi GOSTOV (= ZELENOQ + ODGOVORNO + VISQOKO
ljudje, ki prihajajo na obisk), usklajeni, upravljani, vzdrZevani in tvoriti zaokrozeno celoto. KAKQVOSTNO + 5§ SPOgTOVANJEM IDENTITETE

Temelji so GOSTOLJUBNOST s strani gostiteljev in SPOSTOVANJE s sirani gostov —> Razvijamo OKOLJE, PRIJAZNO ZA BIVANJE &
FEEFLFI TR SRR IR [623B% mi zaradi odgovormosti, gostje zaradi PRIVLACNO ZA OBISK

3 * 4 / }1, i
ZELENI GRADNIKI = tradicionalno v domeni Zavodov za turizem ! ’ ;
o 4 1 _./ ¥

MODRI GRADNIK| = izven kiasi¢énega razumevanja podrogja ?

gt annare iz 1pcing, delovanja turizma, vendar kljucni za zackrozeno tzkusnjo
mora odsevati SENSE OF ) i ! !

PLACE" in DNA obmogja

DOZIVETJA

ATRAKCIJE
- Agencije, DMC

A NASTANITVE in :
DIGITALIZACIJA DRUGAPONUDBA  GASTRONOMIJA TIC-I, interpretacijski cenm
KMETISTVO in KROZNA ”/-JTURISTlf}NA JAVNA
MOBILNOST PRILOZNOSTI ZA LOKALNA . EKCNCMIJA, NFRASTRUKTURA
RAZVOJ & DELO SAMOOSKRBA zero waste
= v
]
SKUPNOSTNE KULTURNA KRAJINA, UPRAVLJANJE URBANA JAVNA OPREMA,

3, KAKOVOST CRE S OZNASEVANJE in UREJANJE

SLUZBE & drusbeno  Z NARAVO, GOZDOVI in KULTURNO 7
Sl DEDISEING YA VEBNMMIROY | INERASTRUKTURA o e poRRTEGAPREE TGRY




