4.2. StrateSko podrocje 2: Ponudba

I1zhodiséa

Atrakcije in glavne tocke interesa — ne »1-stop« destinacija, ampak povezana ponudba SOCA
EVERGREEN PARTNERSTVA

Razvoj turizma na destinaciji tradicionalno narekujejo Kijuéne atrakcije in znamenitosti, ki so temefj
za celostno infrastrukturo in turistidno ponudbo. Reka Soca s pritoki (Nadiza, Tolminke, Idrijca,
Lepena...) je od nekdaj najvedia naravna atrakcla Doline Soce, skupaj z izemno naravno
geografsko kuliso Julijskin Alp, ki sta vplivali tudi na zgodovino, nac¢in ziviienja in kultumo krajino.
Vse to so motivi za prihode turistov, ki danes iziemno cenijo ohranjeno naravo in avienticno kulturo,
Slovenio pa zaradi delea gorskin ob¢in, ki so skupno na 2. mestu po ustvarjenin nocitvah in
delezu prispevanja v turizem, prepoznavajo kot dezelo alpskih dozivetij na prostem. Za destinacijo
je iZiemnega pomena, da na listi Zelia turistov ne ostaja kot »one-stop destination« za poldnevno
aktivnost (npr. rafting) ali to¢ko, Ker turist posname Instagram fotografijo (mostovi in brvi nad reko
Soto). Zato je turizem v Dolini Soge na prelomni toc¢ki, saj mora okrepiti sodelovanja vseh
deleznikov in zadet ustvarjati ved sestavijenih multiaktivnin in/all vecdnevnih poditnic/programov, ki
s0 za destinacijo in lokalno skupnost bolj trajnostni.

[ziemni in profesionalni turisticni ponudniki —SOCA EVERGREEN TIM, navdih za delo, razvoj in
produktne skupine

Med ponudniki izstopajo tisti, ki vso svojo energijo, znanje in ljubezen viagajo v svojo ponudbo. Te
smo e izpostavili kot vodilne ponudnike Doline Soce, saj predstaviigio zgled za celotno lokaino
skupnost. Znali so si utreti svojo pot, nenehno izboljgevati svojo ponudbo, preverjati zadovoljstvo
pri gostih, jim prisluhniti in nadgrajevati tako infrastrukturo kot servis. Gre za visoko specializirane
ponudnike, ki so v potrebah posebnin cilinih skupin (gurmani, ribici, padalci, druzine, ...) znali
prepoznati svojo edinstveno priloznost in so se scela ter profesionaino posvetili turizmu. Kot
posebna strokovna skupina in ambasadorji turizma Doline Soce se vkijucijo v SOCA EVERGREEN
TIM (delno so Ze zdaj povezani v strokovni svet destinacije) in v sodelovanju s TDS postanejo »think
tank« posodkega turizma, ki bdi nad DOLINO GOSTOLJUBJA in pomaga nacrtovati izobrazevanja
za dvig kakovosti storitev ter delo PRODUKTNIH SKUPIN DOLINE SOCE za kolesarjenje, kulinariko,
kulturo,  pohodni§tvo,  vodne  $porte  in dobro  pocutie  (sprostitveni  oddin).

_Sezonskost ponudbe in_prehad v celoletno destinacio

V splosnem v strukturi ponudnikov Doline Soce ‘prevléduje Stevilo tistih, ki se s turizmom ne
ukvarjajo profesionalno, ampak dopolniino, kar omejuje nadalinji razvoj celotne destinacije. Izrezita
sezonskost destinaciie se odraza tudi v ponudbi. V Casu visoke sezone so ponudniki omejeni z
zmogliivostio {od infrastrukiure do kadrov) in velikokrat delujejo v zgornjih mejah, v casu izven
sezone pa vedje Stevilo ponudnikov ne obratuje, saj ni dovolj kritiéne mase za njihovo prezivetie.
Posledica tovrstnega cikla je, da se ponudniki, ki se profesionalno in izkljucno ukvarjgjo s turizmom,
sreéujejo z izzivom ohranjanja kadra in prezivetja skozi leto. Na ta radun imajo manj moznosti za
vlaganja v razvoj in nadgradnjo storitev. Pomembno je opozoriti tudi na koncentracio ponudbe
znotraj doloSenin segmentov (npr. $portne agencije ali oddaja apartmajev in sob). Na ta nacin
nastajajo velika konkurenca v enem segmentu ponudbe in neizkoriscene priloznosti v drugih.



Produkti - dnevne aktivnosti in doZivetia, sestavijeni paketi in programi

Destinacija z razvitostjo in kakovostjo turistiéne ponudbe usmerja vse — svoj ugled na trgu, nakupne
odlocitve gostov in njhovo zadovoljstvo, tudi dinamiko njinovin prihodov in dolzino bivanja. Dolina
Soce je v mednarodnem prostoru prepoznavna predvsem kot destinacija za aktivne poditnice v
naravi v poletnem Casu. V spletni anketi za pripravo strategiie so ponudniki obin Kobarid in Tolmin
druzinske pocitnice opredelili kot njihov najpomembnejsi produkt. Med kjjudnih pet produktov so
ponudniki umestili tudi- pohodnistvo, medtem ko so v Tolminu med vodilna produkta umestili Se
ribistvo in festivale, v Kobaridu pa gastronomijo in zgodovinski turizem. Produkt vodnih $portov
(rafting, kajak, soteskanje) je bil izrazito visoko ocenjen v Bovcu, saj so ga deleZniki uwrstili kot
vodilni produkt za ustvarjanje nocitev.®’

Razvitost produkta vodnih Sportov se odraza tudi v velikem Stevilu Sportnin agencij (ved kot 40), ki
ponujgjo predvsem vodna doZivetja in so vedinsko skoncentrirane v Boveu (75 % vseh agenci)). Na
delavnicah so ponudniki izpostavili pomanjkanje ponudbe raznowrstnih storitev in doZivetij z vigjo
dodano vrednostjo za goste in zanje. V ¢asu poletne sezone Se posebe] manjka ponudbe za
primer slabsega vremena in ponudbe z dodano vrednostio (produkti z modnimi- doZiviigjskimi
elementi, 5* dozivetja).

lzrazit primanjklja) ponudbe viada v zimskem ¢asu. Razen smucidéa Kanin, ki je primamo vezan
predvsem na Bovec, tovrstne ponudbe skoraj ni.

Velik potencial predstavijia nadalinjii razvoj kultumega turizma. Na podlagi pregleda obstojete
ponudbe vsebin in delavnic z delezniki izpostavimo tri kljucne stebre: dediscina 1. svetovne vojne
(Kobariski muzej, Pot miru od Alp do Jadrana, cerkev svetega Duha na Javorci...), arheologka
dedig¢ina (Tolminski muzej, pot Cez Most po modrost...) in etnoloska ter etnografska dedigcina
(tradicija planin, tradicija pustnih mask in obhodov...), Pomembno je, da se abstojece vsebine in
atraktivne mikro lokacie (Kontrada, Most na Sodi,..) ustrezno umestijo v celostno turistiéno
ponudbe destinacile, pri cemer je potrebno ustrezno prilagoditi interpretacijo za tuje obiskovalce,
VKljuciti doZivijajske elemente (WOW  ucinke, presenedenja, interaktivnost) in zagotoviti redne
termine dosegljivost, ki so ustrezno prilagojeni sodobnemu turistu.

V Tolminu pomemben del ponudbe predstavijgjo festivali, ki so v zadnjih 20 letin pozicionirali Tolmin
kot festivalsko mesto. Vzporedno z rastjo festivalov in rastjo trenda turizma v Sloveniji se je v
Tolminu razvila tudi dodatna ponudba (sobodajalci, apartmaji itd.), ki je nastala na podlagi
festivalskega povprasevanja, hkrati pa se je okrepila tudi skupina ponudnikov, ki nadrtino delajo na
drugih cilinih - skupinah obiskovalcev (padalci, ribici, ponudba za drufine). Z rastio Stevia
obiskovalcev v Casu visoke sezone so se zacela kazati tudi navzkizja interesov med nadaljnjim
razvojem festivalskega turizma, ki ima vpliv na okolico (mnoZicnost, hrup), in nadalinjim razvojem

drugih turisticnih produktov. Usmeritve za nadalinji razvoj festivalskega turizma so predstaviene v
nadaljevanju tega poglavia.

Nastanitve - izboljSevanje storitev in prehajanje na celoletni servis

V zadnjin desetih letih se je v Dolini Soce Stevilo vseh leziS¢ skoraj podvajilo s 6.422 (v letu 2008)
na 12.246 v letu 2018%, Najbolj so se poveCale ponudba in zmoglivosti sob, apartmajev in
kampov. Struktura nastanitev kaze na izrazito visok dele? kampov (skoraj polovica), ki je
nadpovpreCen, Ce ga primerjamo z destinacijama Bohinj ali Bled, s katerima se Dolina Soce

£ Spletna anketa je bila v ob&inah Kobarid in Tolmin izvedena leta 2018, v njej je skupaj sodelovalo 134 ponudnikov. V obéini Bovec je
bila anketa izvedena v sklopu priprave strategie leta 20186, v njgj je sodelovalo 173 ponudnikov,
%2 Podatki SURS in lastna obdglava,
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povezuje v okviru Juliiskin Alp. Slabo polovico predstaviigjo apartmaji, zasebne sobe, penzioni in
gostié¢a, medtem ko deleZ hotelov v celotni strukturi predstavija le desetino kapacitet. Sklepamo
lahko, da so obstojeci ponudniki razsirill svoje kapacitete, hkrati pa se je s turizmom kot dodatno
dejavnostio zatelo ukvarjati ved fjudi. To kaze na izrazito razorsenost nastanitev in pomanijkanje
rednega, celoletnega servisa za turiste. Na destinaciji je le del ponudnikov, ki se profesionaino
ukvarjgjo s turizmom vecinski del leta, velik delez pa predstavijgjo sobodajalci, ki to dejavnost
izvajajo kot dopolnilo rednim zaposlitvam, delujejo predvsem v glavni sezoni in ne izhajajo iz strok
turizma ter gostoljubja, ki zahtevata posebne kompetence in vesdine. Obstojedi trend v strukturi
nastanitev e poglablia sezonskost destinacije.

Kulinaricna ponudba - — kakovost, turizmu prijazni delovni Casi in obratovanje izven sezone

Ta Dolina Soce slovi kot zarelena destinacija med najzahtevnej§imi jedci in gurmani po vsem
svetu, je zasluzna Ana Ro$ iz Hise Franko pri Kobaridu, 1. 2017 uradno najboljsa kuharska
mojstrica na svetu, danes chefinja 38. najboljSe restavracije planeta (50 Best Restaurants). To je za
Dolino Soce in Slovenijo iZiemen dosezek, delez objav in interviujev v najprestiznejsin medijin po
vsem svetu pa je neprecenliiv, Se posebej zato, ker Ana Ros vedno izpostavija »genius loci« svoje
kulinarike, navezanost na kraje, od koder izhaja, in sestavine, ki so ji pri roki na mediteranski terasi
Juliiskih Alp. Globalno gledano je Ana Ro$ najvelja promotorka in ambasadorka slovenskega ter
posodkega turizma, in vsaka destinacija na svetu hrepeni po vsaj enem taksnem ambasadorju. Po
drugi strani pa tudi taksen vodilni ponudnik, ki sam zase postane mikrodestinacija in motiv prihoda,
nuino potrebuje dobre partnerje, tako v istem kot sorodnin segmentih ponudbe, ki pritegnejo hitro
vzpenjajodo se cilino skupino kulinariénin turistov. V Casu visoke sezone Je kulinaricna ponudba na
voljo, a pogosto primanjkuje penzionske ponudbe zajtrkov/vederij, gostis¢ z dolgim odpiralnim
gasom in ponudbo  zajtrkov/kosilAvederi/a-la-carte, kakovostne in lokaine uliéne prehrane ter
prehrane na planinah in kmetijah. Neizkoriséen potencial predstavijata vkljuCevanie lokalnin sestavin
na menije ponudnikov in krepitev lokalne dobavne verige. Najvedji izziv je pomanjkanje gostinske
ponudbe izven glavne sezone. V Kobaridu je bila npr. v letu 2018 v Gasu nizke sezone od Sestin
restavracij v ozjem centru odpria le ena picerija.

Podpoma ponudba — urejena veriga podpomih storitev prevozov, voden;j in trgovin

Urejena destinacija potrebuje celostno verigo zagotavijanja turistiénih  storitev, saj posamezni
ponudniki glede na svoj obseg poslovanja, ne glede na 1o, kako dobri so, sami ne (zZmorejo
zagotavijati vsega. Od podpornin storitev sta najbolj dosegljiva najem opreme (pogosto v Sportnin
agenciah) in splogna oskrba (trgovine). V Dalini Soce skozi vse leto primanjkuje kakovostne mreze
javnin in zasebnin prevozov, ki bi omogocali reden servis in boljgo dostopnost. Ravno tako
primanjkuje rednih vodenin izletov in tur, vodniski servis pa bi lahko ponudil e boljSo razpolozijivost
in izurjenost specializiranin vodnikov (pohodnistvo, zgodovina, vodni $porti, jamarstvo, ...) na
povpragevanje. Potencial predstavija razvoj segmenta wellness turizma, s poudarkom na notranjem
dobrem podutiu, ki temelji na emocionainem, intelektuainem in duhovnem dobrem pocutu, ter
prepreéevanju bolezni, Primeri tovrstnih storitev so: lahke aktivhosti v naravi, masaze, treningi joge,
meditacije, te¢aji zdrave prehrane, gozdni selfness, energiske poti, apiterapija itd.

Povezovanje ponudbe — ve& priloZnosti, kakovostni preskok na bolj§i jutri na destinaciji

Destinacija je geografsko in tudi kultumo razprSena. Med gosti izrazito previadujejo individualni
turisti, zato je potreba po povezovanju razprsene ponudbe Doline Sode e toliko vedja. Primer
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povezovanjia ponudbe, ki je skladen s sodobnimi trendi in ga TDS uspesno ter ambiciozno izvaja, s
tem pa ponuja dober zgled turistiénemu gospodarsivy, je oblikovanje individualnin programov za
uporabnike  Alpe-Adria-Trail, Personalizirani  itinerarji za individualne ponudnike 2 organizacijo
nastanitev in ostalih storitey (kulinarika, prevozi, vodenja) so lahko vzoréen primer za razSiritev
koncepta na druge produkte. Poleg vertikalnega povezovanja raznovrstnih produktoy primanjkuje
tudi horizontalnega povezovania med ponudniki istovrstnih turistiénin dozivetij. Ravno povezovanje
ponudbe omogota kakovostni preskok na destinacii, sg je v okviru celostnih in domislienin
programov dozivetij lazje skrbeti za vigji- standard skupne storitve, kot ¢e je gost prepuscen
samostojnemu raziskovanju. Taksna dozivetia in programi zato predstaviigio najved;i potencial, saj
je na njih nahitreje mogoce dosedi viSanje dodane vrednosti, ki koristi tako gosiu  (zaradi
edinstvene izkusnje in preveriene kakovosti) kot ponudniku (zaradi moZnosti vi§ie cene in vecjega
prihodka ter zadovolistva gosta, ki bo dobro besedo razsjil naprej in tako poskibel za nadaljnje
trzenje).

Odzivanje in prilagajanje na izredne situacije ter dvig standardov

Pandemija Covid-19 je v prvi polovici leta 2020 Zaustavila turisti¢ne tokove. Do sedaj Se ni bilo
towrstne situaciie na globalni ravni, zato je ravno nepredviavijivost ena od Kijucnin sestavin
spremenjenih okoligdin.

Po drugi strani te okoliséine zahtevajo dvig obratovalnih in higienskin standardov gostinskin in
nastanitvenin ponudnikov v vseh pogledin. Vzemimo novo obdobje turizma kot priloznost za
vsesplosen avig standardov Gistode in vseh storitev, ki jih moramo redefinirati in nadgraditi v skrbi
za zdravie in dobro pocutie gosta. V novih razmerah bo vizijio butiénega in individualiziranega
turizma potrebno uresniéiti e prej. Ohranjanje proznosti in odzivnosti, hitro ukrepanie in doseganje
novih standardov, pozitivna naravnanost in povezovanje ter inovativnost pri nadgradnjah ponudbe
in promociji so pristopi za reSevanje dane siluacile. V operativnem smisiu je potrebno vzpostavitviti
nove in/ali izbolisane protokole sprejema gostov in njhovega gibanja po prostorih, nove standarde
CistoCe in higiene ter druge usmeritve To je tudi priloznost za nadgradnjo obstojetih standardoy 0z,
vzpostavitev standardov sprejema, gostoljubja in skrbi za Cistoco za tiste ponudnike, ki jih Se niso
imell. Z ustrezno in Skupno vzpostavitviio teh standardov na destinaciii lahko taksna aktivacija in
standardizacija postane osnova za lizboljSanje izkusnje gosta v vseh pogledin. lzrednega pomena
je tudi komunikacija nadgraden;j in prilagoditev gostom, tako na ravni posamiénih ponudnikov kot
tudi z vidika skupih sporodi notranjega in zunanjega komuniciranja celotne destinacije.

5 Kijuénih izzivoy

> Koncentraciia ponudbe v dasy visoke sezone in segmentu ponudbe oz, produkta (nizanje
cene in kakovost) ter pomanjkanje inovativnin doziveti z visoko dodano vrednostio za
goste in ponudnike

> Prer_h_alo\ oblikovane ponudbe  izven glavne  sezone (pomanjkanje  profesionainih
“ponudnikov) ' '

> Premalo povezane in sestavliene ponudbe s celostnim programom, podpomim servisom in
garancijo kakovosti {prevozi, aktivnosti » Oprema, gastronomija, druzenje. . )

v

gostov (izziv odpiralnih Gasov in redne ponudbe)

Prilagoditev ponudbe na nove razmere po pandemiji Covid-19 in avig standardov
ponudnikov

v
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Pomanjkanje celoletne Kulinariéne ponudbe na _destinaciji in kulinarike_za vse segmente



Cilj
> Oblikovana kakovostna, doZivijiajska, celoletna ponudba destinacije Doline Soce S
presezno ponudbo, prepoznavnim gostoljubjem in mocno mrezo medselbojno povezamh

ponudnlkov
> Okrepiti profesionalne ponudnike turisticnin storftev in dvigniti nivo ponudbe drugih
ponudnikov
Kazalnik Vir 2018 2022 2025
Stevilo prihodov v &asu januar-april in oktober - SURS 57.512 69.000 86.268
november, 50 % rast
Stevilo novin doZivetij in produktov za &as nizke DS vl 10 25
sezone, kumulativno
Stevilo ponudnikov, aktiviin v produktnin TDS 0 20 40

skupnostin, kumulativno

Vizija

Obcine in Turizem Dolina Soce bodo aktivno podpirali ponudnike, ki se profesionalno ukvarjgjo s
turizmom. Ti bodo povezani v PRODUKTNE SKUPINE razvijali in nadgrajevali ponudbo v smeri
visanja dodane vrednosti in kakovosti. Tako bodo ponudili in okrepili motive prihoda gostov izven
glavne sezone. Za uspesno transformacijo iz poletne destinacije v celoletno destlnacuo bodo v
zacetni fazi zaqotovljena dodatna sredstva za raZVOJ izvensezonske ponudbe Ponudoa dozivetij bo
povezana I celostna, turist bo na enem mestu lahko rezerviral razlicne aktivnosti, dozivetja, storitve
in nastanitve v Dolini Soce. Kanin kot gora celoletnih OUTDOOR doZivetij bo v skladu s strategijo
razvoja in trzenja turizma Bovea (AKCIJA 2026) generator obiska zimske sezone, na katerega se
bodo navezovali manjsi dolinski ponudniki idiliénin zimskih dozZivetij. JESEN in POMLAD bodo
zaznamovale dozivijajsko bogate vsebine, kot sta razsireni jesenski kulinari¢ni festival, pomladno
prebujenie z multiaktivnimi pocitnicami v Dolini Soce in programi dobrega pocutja.

Rezultati

> Dobro povezana destinacija z motno partnersko, dobavno in distribucijsko mrezo

> Nadgrajena in povezana obstojeCa ponudba z visjo kakovostjo in dodano vrednostjo

> Kolekiivha blagovna znamka Dolina Soce / Julijske Alpe s certifikacijsko shemo kakovosti,
v katero je vkljucenih najmanj 40 razliCnih storitev, produktov in doZiveti]

> Shema »SOCE EVERGREEN Team Buliding« - podprtih 20 pobud sodelovanja ponudnikov

> Oblikovana ponudba izven glavne sezone

> Razvita celoletna kulmancna_ in podporna ponudba

> |zboljSana celostna izkugnja gosta

Ukrepi (Za podroben opis ukrepov in akcif glej Tabelo 4)

> Oblikovanje celoletne ponudbe (Ukrep 1)
> Dvig kvalitete ponudbe in cenovno repozicioniranje (Ukrep 2)

> Razvoj ponudbe 5* doziveti) in dvig ravni dozivijajskosti obstojece ponudbe ter deficitarne
ponudbe (Ukrep 3)

> Vzpostavijanje mreze ponudnikov in oblikovanje sestavijene ponudbe (Ukrep 4)
= Nadgradnja gostinske ponudbe (Ukrep 5)
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Dodatne usmeritve (nacela, pristopi, pojasnila usmeritev strateskega podrogja)
Splodne usmeritve

o>

Na destinaciji je veliko Stevilo ponudnikov, ki se zelo razlikujejo po velikosti, tradicifi, znanju,
predvsem pa po tem, ali se s turizmom ukvarjejo profesionaino ali dopolnilno. Zato je nujno,
da TDS za uinkovito delo segmentira ponudnike in na letni ravni pripravi program dela.
Vodine ponudnike poveze v SOCA EVERGREEN TIM in strokovni svet destinacije, ki delno
Ze funkcionira na ta nadin, da VKljuCule najbolj vesce turisticne ponudnike, druge
profesionalne in aktivne ponudnike pa VKijuci v PRODUKTNE SKUPINE. Za vse ponudnike
glede na nivo obsega poslovanja v turizmu in njinovin potreb v sodelovanju s PRC pripravi
izobraZevanja z namenom dviga kompetenc in vescin (gostoljubje, trzenje). Za vzpostavitev
Doline SoCe kot celoletne destinacije je dlawni cii TDS in ob¢in krepitev Stevia
profesionalnin ponudnikov.

Zavod Dolina So¢e zagotovi skrbnika za posamicno produktno skupino. Ta se specializira
za posamicen produkt in ga aktivno spremija.

Nadalinje projekte, vire in spodbude na destinaciji usmeriamo v regevanje opredeljenin
izzivov in dosego naslednijin petin prioritet: 1. krepitev segmenta profesionalnin ponudnikoy,
2. razvoj ponudbe za podalievanie sezone in zimo, 3. povezovanje ponudbe v vseh

segmentih {agencile, razpréeni hoteli...), 4. oblikovanje pomanikliive/nisne/inovativne

ponudbe, 5. dvigovanje kakovost obstojede ponudbe.

TDS 8e naprej in intenzivneje na vseh ravneh spodbuja zasebne iniciative, ki povezujejo
ponudbo v Dolini Soce, hkrati pa uvede funkcilo destinaciiskega DOZMLJAJSKEGA
MENEDZERJA (EXPERIENCE MANAGER), ki poleg komunikacije z gosti nudi pomod
ponudnikom pri- razvoju dozivijajske ponudbe destinacije in povezovanju ponudbe ter
nacrtuje in usklajuje izobrazevanja za ponudnike (v sodelovanju s PRC).
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Dodatne usmeritve za razvoj kulinarike
> Oblikovanje produkine skupine za kulinariko (glej ukrep 5.1.)

> Oblikovanje kulinaricnega festivala po zgledu festivala Ein Prosit Udine (Tarvisio) z vegjim
financnim viozkom obgin, profesionalnim organizatorjem, v sodelovanju z Brdi in vinarji iz Brd,
Festival Casovno umestimo v prvem ali drugem tednu oktobra, in sicer med obstojece
festivale v obmocju: Gusti di Frontiera Gorizia (25. - 28. 9.), Ein Prosit Tarvisio (22. - 23. 10)
in Ein Prosit Udine (24. - 28. 10). Cilj je podalj$evanje sezone in repozicioniranje destinacije iz
aktivne poletne v uzitkarsko gumansko destinacijo. Z ustreznim nadalinjim razvojem in
nadgradnjami je lahko osnova ze obstojedi festival: Jestival.

> Oblikovanje jesenskih vikend menijev za goste po enotni ceni in promociski podpori
destinacije, vsaj med vikendi v oktobru. Temeljili bi na lokalnih sestavinah in tradicionalnin
jeden, lahko v sodelovanju z briskimi ali vipavskimi vinarji, TDS zagotovi sredstva za promocijo
in krovno koordinacijo (projekt se lahko izvede znotraj produkine skupine).

= Medsebojni dogovor o odpirainin ¢asin v Gasu nizke sezone v Kobaridu, Tolminu, Boveu in
Kanalu ob Soci. Lahko funkcionira po sistemu npr. dvotedenskin dezurstev, ki zagotaviigo,
da sta v vsakem kraju v ¢asu nizke sezone odprta vsaj dva ponudnika, ki ponujata kosila in
vecerje. TDS pomaga usklajevati, nato pa promovira ponudbo (npr. posebna izpostavitev
odprtin ponudnikov v svojin kanalih). Znotraj produkine skupine se lahko naknadno poisce
bolisa resitev od spodaj navzgor.

> Lokalne sestavine in spodbujanje razvoja lokalnih verig z nadgradnjo dosedanjih raznovrstnih
projektov v bolj organiziran, povezan, stalen in cilino usmerjen proces za ustvarjanje verig
vrednosti v podporo turizmu v Dolini Soce. Viogo podpormega okolia bi lahko prevzel PRC.
PriroCnik s predstavitvijo tipiénin sestavin (geografsko poreklo) z dobaviteljl in jedi (recept)
Doline Soce in izvedba ene akcile letno: npr. Tolminc na vsako mizo / gostinski ponudniki na
destinaciji ponudijo Tolminca, DMMO v sodelovanju z dobaviteliem (co-branding) zagotovi
promocijske materiale (npr. namizni kartoni) in kampanjo.

Dodatne usmeritve za razvoj festivalskega produkta

Festivalski turizem se je v dvajsetih letih razvil v enega vodilnin turistiénin produktov ob&ine Tolmin in
je mocno vplival na prepoznavnost Tolmina in Doline Sode. Gre za poseben turisticni produkt, ki je
na novo definiral stil prezivianja pocitnic in druzenja razlicnin generacij ter kultur. Festivali
predstavijajo motiv za prihod domacih in predvsem tujin obiskovalcev in generirajo najvecie Stevio
nocitev v obcini Tolmin.* V' zadnjin letih je Siritev festivalskega turizma zaradi svoje mnoZicnosti in
vplivov na infrastrukturo, okolie in lokalno skupnost, odprla razlina vpradanja, povezana z
nadalinjim razvojem festivalskega produkta, njegovo regulacijo in razmeriem do ostalih produktov.

Opis stanja festivalskega produkta

> Obcina Tolmin je v letu 2017 z namenom usmerjanja nadalinjega razvoja festivalskega
turizma narocila raziskavo o izpostavijenosti obdine obremenitvam festivalskega turizma.®

** Pomembno je opozoriti na pravino tolmacenje noditev iz naslova festivalov, saj to niso samo noditve v festivalskem kampu, ampak
tudi v ostalin tipih nastanitve. Raziskava FUDS namrat primerja rast festivalskih nocitev (to so noditve, ki se vodijo v evidenci noditev v
festivalsikem kampu) in vseh noditev v obdini Tolmin {to so noditve, ki se vodijo na podiagi placila turisticna takse), in na podlagi rasti
slednjih ugotavija, da se je obseg turisticnih nogitev med letorna 2018 1n 1998 7a Slovenijo povedal nadpovpreZno. Podani so zakijucld,
da preostale noditve rastejo hitreje od festivalskih, kar implicira na to, da preostale zvrsti turizma rastgjo hitreje kot festivalski. Pri tovrstni
primerjavi je potrebno poudariti, da turistov, ki pridejo z motivom festivalskega obiska, ne moremo enacditi zgolj z nogitvami v festivalskem
kampu, sgj jih veliko no¢l tudi v drugih oblikah nastanitev, samim turistom pa je potrebno dodati Se izvajalce in ostalo osebje, ki
organizira festival ter ne noci v kampu. Zato tovrsina metodologija za merjenje ucinkov festivalov ni primema.

“ Izpostavignost obdine Tolmin obiemenitvam festivalskega turizma (2017), narodnik: Obgina Tolmin, izvajalec: Fakulteta za uporabne
druzbgne Sludije (FUDS). Raziskava jg pokazala, da vedina vpraganin (60,7 %) meni, da bi morali ohrar
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